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WEBSITE: WWW.COPYVEIT.COM

VEIT SCHUMACHER

PORTFOLIO

CO|PY|VEIT, DER; (FEST-) FREIER TEXTER, SEO-REDAKTEUR & KONZEPTIONER IN DER
METROPOLREGION MUNCHEN, ROSENHEIM UND SALZBURG. FREELANCER AUS LEIDENSCHAFT..
URHEBER EINZIGARTIGER IDEEN, REDAKTIONELLER INHALTE UND WIRKSAMER
WERBEKAMPAGNEN. MEIN AUSDRUCK MACHT DEFINITIV EINDRUCK - MIT ODER OHNE KI.

MAIL: POST@COPYVEIT.COM MOBIL: 0178 - 1420424
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KURZZUMIR
UND MEIN
ALTEREGO
COPYVEIT

CopyVeit steht fiir einzigartige Inhalte, die unverkennbar und unique sind. Klare Botschaften, die von lhrer Zielgruppe
verstanden werden und ebenso klar im Kopf bleiben. Ob klassisch oder digital, im B2B- oder im B2C-Bereich, als
branchenunabhangiger freier Texter, erfahrener Redakteur und kreativer Ideengeber unterstiitzt CopyVeit bei der
Erstellung von Textinhalten genauso wie bei der Entwicklung von wirksamen Werbekonzepten oder Kampagnenideen.

Als studierter Diplom-Medienwirt habe ich die ersten 3 Jahre meines beruflichen Werdegangs nicht nur in
Deutschlands groBten Werbeagenturen verbracht. Als Freelancer bin ich seit liber 17 Jahren auch fiir Unternehmen
und Agenturen unterschiedlichster GroBe und in den verschiedensten Branchen aktiv.
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LEISTUNGS-
SCHAU

Erstellung klassischer und digitaler
Medieninhalte — von der Headline liber

TEXTER: Slogans und Claims bis hin zur Longcopy.
Entwicklung einer individuellen Tonality.

Eigenstandige Recherche von Themen,

REDAKTEU R: Redaktionsplanung und medien-unabhangige
Erstellung von SEO-optimierten Textinhalten.

Entwicklung einzigartiger Leitideen, 360°-

KONZEPTIONER: Kampagnen oder Kreativkonzepten unter
Einbindung samtlicher Off- und Online-Kanale.

STAN DO RTE: Metropolregion Miinchen, Rosenheim & Salzburg
WORKFLOW: Remote oder temporir auch inhouse
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GESELLSCHAFTLICH
ANERKANNTE MISCHKULTUR.
SOGAR IN OSTERREICH.

Schweppes erfrischt einzigartig seit 1783.
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BERUFLICHE
STATIONEN

FREIER TEXTER, REDAKTEUR & KONZEPTIONER | SEIT 2012

Kunden: Volkswagen AG, Allianz AG, LOWA, Wirecard AG,
Suzuki Austria, CUPRA, VOLVO, MAN, Splunk, Virtimo etc.
Chefredakteur des Outdoor-Blogazins airFreshing.com

HEYE & PARTNER GMBH, MUNCHEN | 2011 - 2012

Texter auf Kunden: Bosch (Keyaccount) — Adelholzener
(Keyaccount) — Gutfried - Mustang Jeans — Wrigley — Verivox

INTERONE GMBH, MUNCHEN | 2011

Texter auf Kunden: BURGER KING (Keyaccount) — Henkel -
BMW — MINI - freundin — Hewlett Packard — Schweppes

AVANTGARDE, MUNCHEN | 2011

Projektleiter, Entwicklung einer Sonderedition fiir
L&M, Kunde: Philipp Morris

SCHOLZ & FRIENDS GROUP, HAMBURG | 2010 - 2011

Junior-Texter auf Kunden: Commerzbank (Keyaccount) -
Unilever (Keyaccount) - Siemens — Ferrero - BIG — VAUDE

PLAN.NET GMBH & CO. KG, MUNCHEN | 2008 - 2010

Trainee & Junior-Texter auf Kunden: LEGO (Keyaccount) —
MINI - Gore - Cortal Consors - BMW - Siiddeutsche Zeitung -
Reebok - BMW Motorrad
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PORTFOLIO

Mein Ausdruck macht Eindruck - mit oder ohne Kil: Als kreativer Texter,
SEO-Redakteur und Konzeptioner war ich in den letzten 17 Jahren an der
Erstellung von SEO-optimierten Inhalten und der Konzeption einzigartigerr
360-Grad-Kampagnen beteiligt - sei es fiir Printmedien und/oder digitale
Kanaile. Eine Auswahl meiner besten Referenzen (Online/Offline) gibt’s auf
den folgenden Seiten zu bestaunen.
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BMW KATHAN - KUNDENMAGAZIN

& " s UPCLEHLEIGAR C (e Wl )

KATHANMAGAZIN

IN DER GOLFKLASSE
EINFACH UNSCHLAGBAR -
DAS GOLF VALLEY

S

DESCRIPTION

Wertig fuhlt es sich an, das Kathan Magazin. Aber was will man
auch anderes erwarten, wenn ein Traditionsunternehmen wie

e fASaERY Srm——— das Kathan Autohaus am Tegernsee etwas in die Hand nimmt.
HANDGEMACHTE PRODUKTE ALS DEM SOAFNKANMERL Allein wegen der ausgepragten und im Autohaus durchweg
gelebten Qualitats- und Service-Philosophie.
- o e Als die Idee aufkam, ein eigenes Magazin herauszugeben, war
| ' SRR —— e von Anfang an klar: Es muss etwas ganz Besonderes sein.

Zweimal jahrlich erscheint die ,Imagebroschure®, in der neben
aktuellen Modellen von BMW Deutschland und MINI auch
diverse Geschichten rund um das Autohaus aus Miesbach
ot prasentiert werden — made by...den Mitarbeitern selbst. Mit
e freundlicher Unterstlitzung durch CopyVeit in Form von
knackigen Headlines und redigiertem Longcopy-Input.

arerts mit Sageliirn- Binhenduaguin
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UNSERE
BAYERISCHEN
BAUERNE.V. —
IMAGEKAMPAGNE

DESCRIPTION

Sau viel Arbeit kann auch SpaB machen: Insgesamt acht Motive hingen als
18/1-Plakate in Minchen und in landlichen Regionen Bayerns. Mit dem
berithmten ,Twinkle in the eye“ soll die Arbeit der wohl wichtigsten
Menschen kommuniziert werden - den Bauern in unserer direkten
Nachbarschaft. Und weil CopyVeit mal wieder viel zu viele gute Headlines
niedergeschrieben hat, finden sich einige davon auch auf der offiziellen
Website wieder.
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SCHWEPPES — 18/1
KAMPAGNE

DESCRIPTION

Bitter ist vor allem, dass die zahlreichen Headlines mit beiBendem Humor von
ihrem eigentlichen Publikum leider nie gesehen wurden. Denn leider wurde
diese wunderbare Kampagne am Ende doch nicht vom Kunden umgesetzt.
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BITTER, WENN KEIN
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Schweppes erfrischt einzigartig seit 1783.
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GESELLSCHAFTLICH
ANERKANNTE MISCHKULTUR.
SOGAR IN OSTERREICH.
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Schweppes erfrischt einzigartig seit 1783,

GANZ SCHON FRISCH
HIER IN WIEN.

Schweppes erfrischt einzigartig seit 1783.
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DIESE ERFRISCHUNG KANN
MAN NICHT VERSCHMAHEN.

Schweppes erfrischt einzigartig seit 1783.
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BOSCH - 360° KAMPAGNE
“MAKEIT YOURHOME”

Das passende Bit
immer griffbereit.

Ihr groBter Helfer

ist nur 6,5 cm klein.

DESCRIPTION

Wer sich den Traum vom eigenen Haus erfullt hat, der braucht anschlieBend
Bosch Heimwerkergerate, um weitere Traume in die Tat umzusetzen. Und
wie werden die kreativen Do-it-Yourselfer darauf aufmerksm gemacht? Klar,

mit illustrativen Broschuren, Videos, Anzeigen und Websites zu den einzelnen
Produkten.
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BLAUCHLICHTSCHULE
LERNAPP +WEBSITE

FEATIMES

BLAULICHTSCHULE!

Hinter dor BLAULICHTSCHULE vertirgt sich ain Team mit mahs ats 52
Fochprodis. Spazialistinnen ous den unterschiediichsben Borelchen, die
gomeinsom mit [hrer gebaliien Expertisa nur edn Zhol verfolgen: Das Thema
Stratrech! In séner Lom-App spaziell fdr Polizist:inmon kurz und knapp ouf
dan Purik brlrgen.

FREMIUM | FAG  DBER UNS

BEREIT FUR DEN
DIREKTEN
VERGLEICH BEIM

Wope don direkcnen Vierglaich beim Online-Duedl und Gberpriife oul
spistarizchs Waiss daln strafrechiiiches Fachwissen! Mach dir bundeswell
slehars dir alne Top-Platziorung im Ranking. Damit du
atrakihvin Vortalen fr dich und delnen parssinlichen
iiiog profiteran kannset,
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DESCRIPTION

Von Anfang an wurde CopyVeit als Texter fur die inhaltliche
Ausgestaltung der ersten Strafrecht-App speziell far
Polizst:innen mit an Bord geholt. Auch die gesamten Textinhalte
der dazugehorigen Website stammen aus dessen Feder.

Bei der innovativen Lernapp handelt es sich um eine smarte
Losung fur die Hosentasche, die als Alternative zu schweren
Gesetzesblichern oder analogen Karteikarten dient und sogar
seitens der Gewerkschaft der Polizei unterstitzt wird.



LW

RUUULS LIEBLINGSSCHUHE !

LOWAALPINE PRO GTX®
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LOWA - KUNDENMAGAZIN
+ ANZEIGEN

DESCRIPTION

Zweimal jahrlich prasentiert die Traditionsschusterei LOWA die neuesten Highlights
der anstehenden Sommer- bzw. Winterkollektion fur die kommende Saison.

Um das neue Sortiment anzukiindigen, werden im hauseigenen Kundenmagazin
~,LOWA NEWS*“ ausgewahlte Modelle mithilfe knackiger Headlines und emotionaler

Marketingtexte kurz vorgestellt.

IN

\ DIF BESTE ENTSCHEIDUNG FUR
| / UNENDLICH VIELE OPTIONEN.

ENDLESS OPTIONS.
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KARLSRUHE STADTMARKETING
IMAGE KAMPAGNE

KARLSS UHEL

WIR NENNEN ES5  wKARLSR stein g wieEINKANT2ZSE S == "i‘vtuu. 5,

% El'Hf ‘ HM.'H

DESCRIPTION

Karlsruhes Innenstadt besitzt ein kleines Imageproblem, denn eine Vielzahl an
Baustellen sorgt fur Argwohn und eine vorubergehend schlechte Infrastruktur.
Grund genug fur eine emotionale Imagekampagne unter Einbindung jener, die ihre
Stadt in jeder Hinsicht lieben. Und naturlich CopyVeit, der genau diese Zuneigung in
passenden Headlines verpackt.
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SUZUKI FAMILY - KUNDENMAGAZIN

Suzuki Family

Das Suzukl Magazin fr Lifestyle und Mobilitét
R23 - Frilhjahes 2022

DESCRIPTION

Zweimal pro Jahr tibernimmt CopyVeit die komplette Planung und Erstellung der
gesamten Inhalte des Kundenmagazins “Suzuki Family” von SUZUKI AUSTRIA. In S“Z“ ki Familv it o ikt v s
enger Zusammenarbeit mit den Kreativen, Marketingverantwortlichen und Partnern =

werden die Inhalte definiert, Textinhalte redigiert, Interviews gefuhrt und eigene R ——
Beitrage erstellt. il

[ Suzuki Facts | Von Matrei zum Nordkap: Vom Eise befreit: Max Zellhofer:
Reise unter V-5trom Fiinf beeindruckende Ziele &0 Jahre Rennzirkus

SUZUKI SENIOR CAR
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Wie wir boreits In der letzten Horb haben, Suzuki - *;\G#\'L e
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@s zu Beginn des 20. Jahrhunderts mit der Produktion von hien los. Crachuinianyen “\“
Erst ab den 1950er Jahren rilckte mehr und mehr die Mobifitdt in den Fokus.

Automobilen. Mittlerweile ziihlen auch AuBenborder filr Schiffe, Lieferroboter

Zuniichst in Form von motorisierten Fahrmriddern, gefolgt von Motorridern und N\%‘ g ‘“h \\.i e“
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CUPRA - MODERATIONSLEITFADEN

DESCRIPTION

s v

SEAT | cuPRA

Auch in diesem Jahr wurden wieder die starksten SEAT
Partnerbetriebe in Deutschland mit den Top Dealer Awards
ausgezeichnet. Fur die von Amiaz Habtu moderierte,
offizielle Preisverleihung durfte CopyVeit als freier Texter
den Moderationsleitfaden in der Kategorie ,CUPRA®
erstellen.

Auch fur das interaktive Livestream-Sendeformat ,BE. ONE
OF US* von CUPRA durfte CopyVeit die Inhalte
mitkonzipieren und den Moderationsleitfaden fur den
Moderator wie auch die Studiogaste erstellen. Ziel war es,
ein authentisches Sendekonzept zu entwickeln, das in
erster Linie den gesamten CUPRA Tribe in den Mittelpunkt
stellt und die neusten Trends, Highlights und Insights aus
dem CUPRA Universum vermittelt. Exklusiv. Und nur fur
CUPRA Master.
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AWARDS

OnlineStar 2010
Silber in der Kategorie ,,Werbemittel-Kampagne*
Mobius Award 2010

2. Platz mit Zertifikat
Deutscher Multimedia Award (DMMA) 2009
Bronze in der Kategorie “Mobile Campaign”

OnlineStar 2009
Silber in der Kategorie ,,Mobile Kampagne*

CommAwards 2009
Silber in der Kategorie ,,Mobile*

DESCRIPTION

Das erste interaktive und mobile 2in1-Werbemittel fur mobile
Endgerate zur Bewerbung des MINI Cooper S und dem neuen
(groBeren) MINI Cooper Clubman war absolut preisverdachtig.
Weshalb es auch ein paar Online-Awards abraumte!

SJOILROVAHINSIFAd

> Portrait-View

PURES GOKART-FEELING
BE]I NIEDRIGEM
VERBRAUCH.

€ () ) sasiize

MINIMALISM.
WENIGER IST MEHR,
AUCH IM MINI CLUBMAN.
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KONTAKT

WEBSITE: WWW.COPYVEIT.COM
MAIL: POST@COPYVEIT.COM
MOBIL: 0178 - 1420424



http://www.copyveit.com/

